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REGULACIO DE LA PUBLICITAT | LA PREMSA GRATUITA

Fraccions a les quals incideix I'actuacio

L'actuacio té incidencia en la fraccié paper-cartro.

Categoria i tipus d’actuacioé

L'actuacio té incidencia sobre la prevencia. C(_B

Justificacio

Anualment, cada llar rep un gran volum de publicitat gratuita a les seves buUsties, la qual, en
molts casos, acaba esdevenint un residu al cap de poques hores. En aquest context, es
recomana als ens locals i supramunicipals 'adopcié d’instruments normatius que limitin la
distribucid de fulletons publicitaris, reduint aixi la quantitat de residus de paper generats.

Descripcioé

L'any 2000, el Parlament de Catalunya va aprovar la Llei 9/2000, de 7 de juliol, de regulacié de
la publicitat dinamica a Catalunya. L'objectiu d'aquesta llei era regular la publicitat dinamica,
establint els mecanismes de l'exercici d’'aquesta activitat pel que fa als consumidors i la
proteccié del medi ambient i de les condiciones en qué es pot dur a terme.

D'acord amb la Llei 9/2000, s'entén per publicitat dinamica a,

“la forma de comunicacio duta a terme per persones fisiques o juridiques, publiques o
privades, en I'exercici d’'una activitat economica adrecada a promoure la contractacio
de béns o serveis de qualsevol classe, fins i tot drets i obligacions o la difusio de
missatges de naturalesa social, cultural, politica o qualsevol altra, feta mitjancant el
contacte directe amb els possibles usuaris o clients i amb la utilitzacid preferent, per a
posar-la en practica, de zones de domini public, vies i espais lliures publics i zones

privades de concurréncia o d'us public.”
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La publicitat dinamica que implica I'Us de paper es pot exercir en diferents modalitats:

1. Publicitat manual: és la que difon els missatges mitjancant el repartiment a ma o la
collocacié de material imprés mitjancant el contacte directe entre el personal
autoritzat per repartir la publicitat i els seus receptors, amb caracter gratuit i utilitzant

les vies i espais lliures publics i zones privades d'Us pubilic.

2. Repartiment domiciliari de publicitat: és la distribucié de qualsevol tipus de suport
material de publicitat portat a terme mitjangcant entrega directe als propietaris o
usuaris de llars, oficines i despatxos o mitjangant la introduccié del material

publicitari en les busties individuals o en les porteries dels immobles.

3.  Publicitat mitjancant I'Us de vehicles: consisteix en la collocacié de la publicitat als

elements situats en vehicles, estacionats o en circulacio.

En aquest context, es recomana als ens locals i supramunicipals I'adopcié dinstruments
normatius per regular i limitar la publicitat dinamica. Entre les opcions que poden
desenvolupar aquests es troben la regulacié de les activitats mitjancant la incorporacid
d'articles a l'ordenanca municipal i/o la definicié de taxes especifiques per a aquestes
activitats que actuin com a desincentiu. Addicionalment, es recomana la creacié d'un
adhesiu on s'exposi que no es vol rebre publicitat i que els ciutadans interessats puguin
recollir en alguna de les oficines de I'ajuntament i collocar a les seves busties. Per tant, en
aquest cas, es recomana incorporar a l'ordenanga un article on es prohibeixi a les empreses
distribuidores de publicitat dinamica entregar-la si a la bdstia de la llar hi ha l'adhesiu,
preveient sancions en cas d'incompliment de la normativa.

Figura 1. Exemples d'adhesius exposant que no es vol rebre publicitat: “Publicitat No gracies. Estalvia't el paper” de I'Ajuntament de
Malgrat de Mar; i, “Publicitat no gracies” de I'Ajuntament de Barcelona.

Finalment, es recomana realitzar una campanya de comunicacié per tal de donar a coneixer
la iniciativa. En el marc de la campanya es pot aprofitar per repartir adhesius.
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Zona d’'implementacié recomanada

L’'actuacioé es pot desenvolupar en qualsevol tipus de municipi.

Mitjans necessaris

Els mitjans necessaris per desenvolupar agquesta actuacié sén variables en funcié de com es
defineixi la mateixa. En aquest sentit, pot requerir una modificacié de l'ordenanca, tot
incorporant nous articles referents a la publicitat dinamica, la redaccié d'una nova taxa que
gravi a les empreses distribuidores de publicitat, aixi com la creacidé i distribucié d’adhesius
on s'exposi que els ciutadans no volen rebre publicitat, per tal que aquests els puguin
collocar a les seves busties. Addicionalment, els mitjans necessaris per al desenvolupament
de la campanya sén variables en funcié de com es defineixi, aixi com si es recdrrer a
educadors ambientals.

Beneficis i resultats potencials

Mitjancant aquesta actuacid es pot prevenir la generacié de residus de paper. En aquest
sentit, a Girona es va fer un estudi i es va veure que la presencia d'un adhesiu exposant que
no es volia rebre publicitat present a 6.000 busties representava un estalvi d’entre 160.000 i
200.000 kg de paper a I'any.

Amenaces

No es contemplen amenaces.

Costos

Els costos associats a la implementacié d’aquesta actuacié corresponen amb el cost de les
hores de feina dels técnics municipals dedicades a l'adaptacié de l'ordenanca i/o a la
redaccié de la taxa que gravi a les empreses distribuidores de publicitat, aixi com la creacié
dels adhesius. Per altra banda, els costos associats a la campanya seran variables en funcié

de com es defineixi la mateixa.
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Fonts de financament

Aquesta actuacio s’hauria de finangar a través de fonts propis de 'Ajuntament.

Indicador de seguiment

Nombre de llars amb adhesiu exposant que no es vol rebre propaganda (unitats:
nombre de llars).

Quantitat de paper no generat (unitats: tones/any).

Municipis on s’ha implementat I’'actuacio

Aquesta actuacié s’ha implementat en molts municipis catalans, com Barcelona (1.608.746
habitants; Barcelones), Girona (99.013 habitants; Girones), Figueres (45.961 habitants; Alt
Emporda), Vic (43.964 habitants; Osona), Olot (34.194 habitants; La Garrotxa), Malgrat de Mar
(18.345 habitants; Maresme), La Garriga (15.984 habitants; Valles Oriental), entre altres.




