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 01. Infroduccion a la Comunicacion en RRSS para la sensibilizacion

Que son las RRSS y como funciona la publicidad en Internet:

;. Qué es una red social?
Plataforma digital de comunicacion global que pone en contacto a gran nuUmero de
usuarios (Fuente: Real Academia Espanolq)

Requisitos:

- Serunared de contactos

- Tener un perfil

- Permitir interactuar

- Ofrecer funcionalidades sociales para interactuar con contenidos (crear, compartir y/o
partficipar

ecevidrio



e 01. Infroduccidon a la Comunicacion en RRSS para Sensibilizacion

Un 85% de los internautas de 12-74 anos utilizan Redes Sociales,
lo que representa aproximadamente 30 millones de individuos.

302M

Usuarios RRSS

Poblacion Usuarios
internauta Redes Sociales
35,5 M@ 302 M

Poblacién de Espaia entre 12-74 anos : 37,8 M segun INE Eﬂﬂ\fldflﬂ



* 01. Infroduccion a la Comunicacion en RRSS para la sensibilizacion

Expansion de los dispositivos con conexion. (1,2 moviles por persona)
Inmediatez de acceso.

Comunicacion en cualquier lugar

Consumo de informacion

87,6 81,9 81,4" 54,3

INTERNET TELEVISION EXTERIOR RADIO

iy w
24,5% 13,7 7,1% 3,9
REVISTAS DIARIOS CINE SUPLEMENTOS
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* 02. Plataformas, su estrategia y mejores publicos objetivo

olviclelinlpl<

Facebook YouTube Twitter Instagram Tinder LinkedIn Pinterest Telegram
| e—
) BeReal.
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WhatsApp Twitch Snapchat TikTok Spotify Discord BeReal Reddit
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e 02. Plataformas, su estrategia y mejores publicos objetivo

Penetracion RRSS Ultimo mes:

Mujeres: go%
12-17 anos: g2%
18-24 anos: g2%

25-34 anos: 67%
3I5-44 anos: 72%
45-54 anos: 74%
55-74 anos: 80%

18-24 afios: 51%
25-34 anos: 49%
BR-T4 anos: 41%

12-17 anos: 7%
18-24 anos: §56%

35-44 anos: 20%
45-54 anos: 33%

Hombres: 12%
18-24 anos: 26%
35-44 anos: g

Mujeres: 5%
12-17 afos: 10%
25-14 anos: 10%

18-24 anos: 8%

O I 7

© I G5 A -

E_Gag;% 1 H
I 3%
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) I 337 A o

J- I 32% A oo

© I 307 Mures

inl_______[RYve o

® I 18% A

[ 8%

18-24 anos: 78%
25-34 afios: 71%

25-34 anos: 45%
35-44 anos: 38%
45-54 anos: 36%
ER-74 anos: 41%

Mujeres: 27%
18-24 afios: 23%
25-34 anos: 265

Q,

B - 74' Hombres: 10%
' 12-17 afos: 12%
< % . 4% 18-24 afios: 17%

25-34 afios: 1%

ﬂl 3%
SN 2%
o I 2% 18-24 anos: 4%

o 25-34 afos: 5%
Otras I 1% 35-44 afos: 3%

12-17 anos: g%
18-24 anos: 17%

Segun datos del Estudio de IAB:

El uso de las RRSS es recursivo

en para contactar con conocidos.
Pero también los que permiten
informarnos o disfrutar de contenido
generado por "Content Creators'.

El acceso es constante en plataformas
como: Instagram, Facebook o
Telegram.

El consumo de contenido es comun en
Youtube, Twich, Tik-tok, Spotify o
Linkedin.

Segun datos de AIMC, a Youtube cada
mes acceden unos 30 millones de
usuarios unicos.

Y 13 millones de U/U a Spotify
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e 02. Plataformas, su estrategia y mejores publicos objetivo

Uso de RRSS: Frecuencia

Base Varias . Cada Cada Cada z Cada 3-4 Menos
WhatsApp e Instagram u(tiliz.;;ne W - [l cacadia 2-3 dias comora 0 comanee DM e I foconcn USLOI:;?;!IO zﬁ‘:;lmzl:gz
siguen siendo las Redes " 95% oo
Sociales que se usan con 70% 2o 2
mayor frecuencia 65% A -
(Instagram se consolida 63% 42 3
en la segunda posicion). 62% 5 4°

BeReal se posiciona este
ano la tercera en el
ranking, por delante de
Facebook y TikTok.
Destaca el crecimiento
de Telegram , pasando
del puesto 17° en 2022 al
7° en 2023. Tinder, Twitch
y Snapchat disminuyen su
frecuencia de uso diario oo () B 14% 22%
con respecto al 2022. -

56% 6°  6°
54% 7°A 17°
52% 8o 7°
44% 9° &
36% 10°Y 5°
35% 11° 11°
30% 12¢  13°
25% 13° 140
25% 14°YW 120
24% 15°Y 10°
18% 16°  15°

ecevidrio
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Entretenerse, interactuar e informarse son los fres motivos principales para usar las redes

sociales. Las mujeres usan mas las redes para entretenerse interactuar e inspirarse. Por tramos
de edad, los usuarios de 18 a 24 anos destacan en la mayoria de usos, especialmente por el
uso de redes para interactuar, informarse, inspirarse, seguir el mercado profesional y conocer

gente.

e 02. Plataformas, su estrategia y mejores publicos objetivo

Mujer E_Q'»‘C ) 1B-24 anos: 58%

Mujer: 83% 12-17 anos: 76% 25-34 afos: BO%
% Aos: Bg% 1B-24 afos: 72% 3 %
12-17 anos: Byl i an A 35-44 anos: 514:

) a 45-54 anos: 61%

55-74 afnos. §7%

80% 547

Informarse/

Entretenerse
+3pp

i 23%

ente la
actualidad

e) o o)
Inspiracion mercado .. Seguir - Conocer _
A 300 / profesional  / tendencias  / gente 4
y A 300 // / 7
— — = - " __._f"

| 5 = 12-17 anos: 25%
Mujer: 40% 18-24 anos: 31% 18-24 afios: 30%
1B-24 anos: 45% 25-34 anos: 30%

2534 anos: 42%
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 03. Casos

Vision Climdtica

La campana "Vision Climdatica" nace con el objetivo de
concienciar sobre la realidad del cambio climdticoy la
ayuda que supone el reciclaje de vidrio para combatirlo.
A fravés de 4 testimonios de personas con discapacidad
visual se entenderd como perciben y como les afecta la
crisis climatica en sus vidas. 'Si todos o ven, spor qué tU
noe'

Para ello, realizamos un experimento social con cuatro
personas invidentes para que la sociedad deje de estar
ciega ante el enorme problema del cambio climdtico.

7.4 M 4.3 M 1,27€

Impresiones Usuarios Alcanzados CPM ecevidrio



 03. Casos

Mitos Urbanos

La estrategia de conseguir una mayor
"divulgacion"y contrarrestar los mitos
urbanos de reciclaje de envases hemos
generado docenas de piezas con
contenido para desmentir las leyendas
qgue se hacen virales.

Divulgacion contamos con piezas de facil
consumo gue se distribuyeron el Redes
sociales y con rostros conocidos a los
distintos publicos de las regiones.

44 M 11.7 M

Impresiones Usuarios Alcanzados

0,71€

CPM
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 03. Casos

Mitos Urbanos

SR

JiI GYZESIOVAConlos anigos,de Ecovidrio

} N
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 03. Casos

Dia de la Mujer Trabajadora

Con el objetivo de unirnos a una fecha tan relevante en
nuestra sociedad de hoy en dia como el 8M, decidimos
seleccionar algunos de los comentarios mas machistas del
momento y darle la vuelta y vincular el 8M con el reciclgje
de vidrio.

Esta campana es un caso perfecto de como podemos
aprovechar la estacionabilidad y fechas importantes para
lamar la atencion de los usuarios.

6.7 M 3M 1,01€

Impresiones Usuarios Alcanzados CPM ecevidrio
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« 03. RRSS: Recursos de contacto en cercania

Consejos interesantes:

Los contenidos publicados en Youtube (y Google) se pueden promocionar de manera

Geolocalizada. Y dan facilidades al frafico a mdas contenido.

Los contenidos de Facebook e Instagram ademds de ser Geolocalizados favorecen la
viralizacion y Engage.

El alcance es mds factible a través de X y Tik-Tok

Los contenidos pueden dar protagonismo a los propios ciudadanos.

Contenido consumible 20"-45". Preferiblemente con subtitulos

Lograr reproducciones del 75%. Pero el mensaje clave al principio se recordard mejor.

Rostros conocidos, influencers o momentos clave favorecen el consumo. Pero tfambién

Vecinos 0 amigos
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