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Agència de
Residus de Catalunya

Som l’ARC, empresa pública adscrita al Departament d’Acció Climàtica, 

Alimentació i Agenda Rural.

La nostra seu és a Barcelona, al Passeig de la Zona Franca, 107.

També estem presents a les xarxes socials @residuscat.

https://residus.gencat.cat

https://residus.gencat.cat/


“És massa evident per no fer-ho!”

1. Campanya 2023/24: 

Reci-CLAR!



Objectius de campanya

Continuar impulsant l’augment dels percentatges de quantitat de RS de residus 

domèstics i comercials a Catalunya.

Impactar sobre els ciutadans amb un sol missatge clau que doni un nou 

enfocament a la campanya.
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En resum: Aconseguir que la societat separi els residus 

més i millor per augmentar els índex de reciclatge.



Missatges i públic de campanya

El GEST de separar els residus a la llar i dipositar-los seleccionats a la 

fracció corresponent.

El GEST per reduir la generació de residus (prevenció).
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El missatge clau de la campanya és el concepte del “GEST”, en dos sentits 

diferents i complementaris:

El públic objectiu de la campanya és el conjunt de la ciutadania de Catalunya, 

classificats en diferents públics i relacionats amb els canals més adients per a 

cada públic.



• Missatges senzills amb alta capacitat de notorietat i record.

• Existeix, avui, un notable coneixement sobre separació de residus.

• Consciència mediambiental cada cop més arrelada:

• Per lluitar contra el canvi climàtic → Separar correctament els residus domèstics.

• Concepte creatiu de la campanya → és evident la necessitat de recollir selectivament.

• El protagonista de la campanya no separa i es va trobant amb persones que sí que separen. Resulta evident que s’ha de 

fer i així ho fan.

• També s’aprofita per mostrar quins residus cal llençar a cada fracció.

Concepte creatiu i coneixements previs



• El claim de la campanya condensa la línia de senzillesa i impacte per reforçar la notorietat:

     

• És natural separar els residus, sense excuses per cuidar el medi ambient i a nosaltres.

• Concepte de campanya definit al subclaim (material gràfic): “És massa evident per no fer-ho”.

El claim de campanya

Claim + sub-claim + dada sobre tones de CO2 que evitem emetre amb el reciclatge 

= 
Missatge de campanya complet.



Pla de mitjans de la campanya

TV

• Àmbit territorial: 
TV3, BTV, Esport 
3...

• Local: La Xarxa, 
Tvlocal.cat,... 

Ràdio

• Catradio, RAC1, 
Grup Falix, La Ser, 
Onda Cero, etc. 

Mitjans impresos

• Àmbit territorial: La 
Vanguardia, Ara, El 
Periódico...

• Local:Diari de 
Girona, Diari de 
Tarragona, etc.

• Revistes 
especialitzades.

Webs i XXSS

• Generalistes: 
mitjans digitals.

• Especialitzades: 

• XXSS: Facebook, X, 
Instagram, Youtube, 
LinkedIn.

Exterior

• Presència a metro, 
busos, marquesines, 
túnels de connexió 
subterrània, etc.

Primera onada:

• Espots TV, Falques de ràdio i exterior: Mitjans de desembre de 2023 a mitjans de gener de 2024.

• Xarxes Socials i Branded content: Gener de 2024 – actualitat.



L’espot llarg de la campanya



Fons d’Ecoembes i Ecovidrio per 

a campanyes municipals

2. Les campanyes dels

ens locals 2023/24



• Ecoembes i Ecovidrio destinen recursos econòmics als ens locals de Catalunya per a campanyes de foment de la prevenció i 

la recollida selectiva.

• Imports en base als següents càlculs:

• Ecoembes: 0,0951 € / habitant i any.

• Ecovidrio: 0,03 € / habitant i any.

• Els EELL poden consultar els seus fons inicials al web de l’ARC: residus.gencat.cat.

• Cal presentar les propostes de campanya amb la fitxa de comunicació disponible al web de l’ARC.

• L’ARC valora les campanyes, juntament amb els SCRAP, per a la seva aprovació.

Disponibilitat econòmica, terminis i execució de 
campanyes de foment de la recollida selectiva



Web ARC



Un total de 756.032€

Exemple taula fons inicialsd’Ecoembes
per als EELL 2024



Fitxa a completar per part de l’ens local 
en presentar campanya



Nou material disponible per a 

campanyes dels ens locals

3. Kit Digital



• Materials de campanya en diferents formats i per a 

diferents canals.

• Peces treballades pel que fa a contingut, missatges 

i creativitat per tal que els EELL comptin amb un 

material de qualitat.

• L’objectiu d’aquest kit és que els ens locals puguin 

personalitzar-lo perquè encaixi als propis objectius 

de campanya.

Què és el Kit Digital?



• Elements descarregables i en obert (editables) i amb bona qualitat.

• En totes les peces deixem un espai per posar el logotip de l’ens 

local.

• També deixem un espai per si els EELL volen incloure un claim 

personalitzat i/o específic.

Què conté el Kit Digital?



Televisió

• Spots

Ràdio

• falques de ràdio

Premsa

• Pàgina completa

• Mitja pàgina

Publicitat exterior

• MUPIS i valles

• Fulletons

Material per a mitjans off-line



Premsa on-line

• Display animat: bànners dinàmics en GIF de referència, mp4 net i projecte After editable).

• GIF animat.

• Display estàtic.

Xarxes socials 

• Copys per a XXSS.

• GIF animat.

• Peça per a XXSS

Material per a mitjans on-line



Il·lustracions

• Il·lustracions aïllades per tots elements utilitzats en els materials de 

la campanya.

Logos

• Logos harmonitzats tant de l’ARC com dels SCRAPS

Tipografies

• Totes les fonts utilitzades als materials de la campanya.

Material complementari del Kit Digital



Moltes gràcies!



residus.gencat.cat

@residuscat

@residus_cat

@residuscat

@residuscat

@residuscat

atarragona@gencat.cat
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